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Drink’Food

Vending

Gruppo Argenta acquisisce Eurmatik

Importante operazione conclusa da Argenta. |l gruppo, attivo in ltalia nel settore della distribuzione
automatica e semiautomatica, ha finalizzato 'acquisizione di Eurmatik, azienda di Fagnano Olona
(Va) appartenente al Gruppo Coca Cola Hellenic Bottling Company S.A. e da quarant'anni
presente in tutti i segmenti della distribuzione automatica food&beverage: in particolare, nell'ultimo
triennio ha registrato una crescita del 25 per cento con un fatturato 2010 di circa 15 miloni di
euro. Grazie all'acquisizione di Eurmatik, Argenta, controllata da Cognetas — societa europea
indipendente di private equity specializzata in operazioni di media dimensione — potenzia il core
business, estende la presenza sul territorio nazionale e incrementa la propria leadership nel
mercato del vending. Il ‘peso’ di Argenta é testimoniato dalla rilevanza dei suoi numeri: oltre 180
milioni di euro di fatturato nel 2010, 130.000 distributori, fra automatici e OCS (Office Coffee
Service), installati da circa 74.000 clienti e quasi due milioni di erogazioni al giorno. P.G.
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ZERO EMISSIONI

La mobilita elettrica entra in azienda
|l primo Berlingo consegnato a Henkel

Oltre alle quattroruote ecologiche si lavora sugli spostamenti verdi
dei dipendenti, sull'efficienza energetica e sul risparmio dell’acqua

- sermpre pil attiva Renault nel campo
EdPlL’*‘.’lerﬂ elettriche. Dopo I"accordo
con A2a per “eettrizzare” le atta di Mila-
no e Bresca (vedi n. 27 di Energa2d), il
progetto E-monng Marga il raggio d'azio-
neverso le aziende. Con un'idea diflotta a
zero emissioni. Il primo Berlingo @ stato
consagnato a Henkel italia, La sede di Mila
NG & stata equipacgiata cen una vettura e
una colonning di canca: « Abblamo dedso
di adenre al progetto di Renault - spiega
Giacomo Archi, presdente e ad di Henkel
Italia - con | nchiesta d un velcolo com-
merciale a dsposizione per il rasporto d
ogeeth e documenti tra Milano € le princ-
pali unita produttive per un @aga di 50
km. Per la mobilita scsteribile ¢i impegnis-
maanche ytilizzando pony in bicidetta per
il 100% dei nostn scambi e agevolando 1
nastri dipendenti grazie ad accordi con Fer-
rovie Nord = Atm, oltre alla promozione
ol car pociings. La soluzione elettrica &

adatta perspostamenti di cono raggio, non

ha senso per chi madna tanti chilometri
«L'87% degll spostament! guotidiant in
Europa & inferiore ai 60 km - affermna Jac-
ques Bousquet presidente di Renault
Ntalia - ok non vogkama coprire guote di
mercato troppo site. Raggungere anche
sofo it 10%6 di mobdta elettrica nel mercato
mondiale equaale a un numero di 5-6 me-

lion) ok velcolis

Riduzione delle emissioni

L'Ue ha stabdito che le emission mguinan
1 des vescol nel 2012 non dovranno supe-
rare | 130 grammi par chiometro; e nel
2020 95 grammi: «Nal 2010 Renault si é
attestats su una media di 137 akm - spilega
Bousquet -, Per il 2013 puntiamo a meno
ch 120 g, per il 2016 meno di 100 2 per il
2020 armveremo a 95 grammi

Renault ha investito 4 miliardi (e 1 miliardo
per Nissan, che fa parte dal Gruppo) per
rendere | vexoh elettna alla portata o tutti

Abblamo persato a una modalita "one

La visione sostenibile di Henlcel

Henkel lavora attivamente su progetti di
sostenibllita In divers settori acqua, salute
@ slcurezza, proaresso soclale, utilizzo del
materiall, energia & clima

| risuitati dal 1978 al 2007 registrano una
riduzione del consumi e un migloramento
della scurezza secondo le sequent] quote:

- materiabl e riflutl; 37%

- energia; -40%

-acqua: -48%

- incdenti sul lavoro: -B6%

Per 11 2012 I'azienda si-& posta | sequenti
ultesiod obiettivi di decremento:

matedial e rifiutl: -10%
-energia: -15%
- acqua-10%
- ncident! sul lavtiro: -20%
Inoitre lo storico stabilimento & Ferenting
{Fr) dal 2007 & dotato di un cogeneratore @
futte le altre sette sedi akiane utllizzann
energia rinnovabile

Glacopoirchi ¢
folla g

stop shopping”, che prevede che il conces-
sionane auto sia Funica interfacca per
chente: 3 battena sara noleggata tramite
un canone mensile (assorbeto dal costo mi-
nore del "pieno” e dalla manutenzione) e
ttta [a parte di assstenza 1ecnica e o for
ratura ecertetica sara gestita dal concessio-
naroe, | francest o credono € non s ferma-
no, affermando di avere molte nchieste
anche da parte di regioni italiane e Paes
estert a| progetti sono troppi, oftre le nostra
capacita - sottolinea Bousguet - Per ora
abbiamo stipulato un accordo con Daim-
ler per realizzare le prossime generazion| di
Twingo e Smart elettriche nal 2014, Perche
SONO passatl ttemps in i ogni costruttore
lavara per conto suo, Dato che | fomiton
spesso sono ali stessi, @ utile collaborare e
integrare le diverse tecnciogies. [ progetta
E-moving va avant!: flotte elettriche anche
per Sodext{ Gruppo Argentale Tnt

Chiara Scalco
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INTERVISTA

Alessandra Bergamo

Minori certezze,
ma stipendi piu alti

| AlessandraBergamoeladi-
rettrice delle risorse umane del
Gruppo Argenta, azienda lea-
dernelladistribuzione automa-
tica di cibi, bevande ¢ altri pro-
dotti. Ma ¢ anche una manager
dilungo corso che ha studiatoe
analizzatoilmodoincuigliindi-
vidui si approcciano al lavoro.
«E posso dire che ho visto dei
grandi cambiamenti, soprattut-
to negli ultimi anni».

Cambiamentidi che tipo?

E sempre piu frequente, ad
esempio, che un candidato a
una posizione aperta nel nostro
gruppo chieda una tipologia
contrattuale non rigida, che
consenta anche al lavoratore
una flessibilita di orario, movi-
mento e operativita pitt ampia
rispetto a quella consentita da
uncontratto atempo indetermi-
nato. Di contro, in cambio di
questaminore certezza, chiedo-
no unaretribuzione che sia for-
temente legata ai risultati, con
degliobiettivi di medio termine
daraggiungere.

Quindi nessun timore di
perdere il posto?

No, soprattutto da parte di
chi ha gia acquisito una buona
esperienza nel proprio settore.
Questi lavoratori sanno bene di
essere dellerisorse perleazien-
de, e sonoloroiprimiadire che
non vogliono un posto a tempo
indeterminato che rischia di li-
mitarne i movimenti.

Chisono questi lavoratori?

Sono manager che hanno gia
sviluppato lalorocarrieraaltro-
ve e che chiedono di poter far
fruttare in azienda la loro espe-
rienza, 0 sono persone chearri-
vanodaesperienze imprendito-
riali. Questi ultimi in particola-

Alessandra Bergamo di Argenta

Gruppo Argenta

re hanno magari un interesse
verso determinati ambiti e vo-
gliono approfondirli, ma non
hanno alcuna intenzione di di-
ventare dei dipendenti: finito il
loro compito potrebbero torna-
realavorare in proprio.

Perle aziende dov’e il be-
neficio?

Innanzitutto nel fatto che
molte, ad esempio trale piccole
emedie, nonavrebberolapossi-
bilita diassumere questilavora-
tori cosi esperti in pianta stabi-
le. Offrendo invece contratti
flessibiliin cambio diunaremu-
nerazione elevata legata agli
obiettiviriescono a poter utiliz-
zare queste professionalita. E
poi ¢’ un beneficio per I'intera
struttura: siabbatte lostresseci
sifocalizza sui compiti.

Inche senso?

Nel senso che se si porta
avantiuna politicadi questo ge-
nere, si ha una forte focalizza-
zione sul business e non si di-
sperdono le energie inaltre atti-
vita che nulla hanno a che fare
conillavoro. Chioccupaunade-
terminataposizione nell'impre-
sa lo fa non per "politiche"
aziendali o altro, ma per conse-
guire un obiettivo. In questo
modo si abbattono le tensioni,
lostress € solopositivo enonle-
gato agelosie e silavora meglio
insieme perché tuttihannointe-
resseacollaborare e a portarca
casail risultato.

JOB 24
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DISTRIBUZIONE-RISTORAZIONE : ARGENTA E ALGIDA SIGLANO UNA PARTNERSHIP PER LA
DISTRIBUZIONE DI CAFE ZERO E FRUIT ZERO NELLE VENDING MACHINES

Argenta, leader nel mercato della distribuzione automatica e
semiautomatica, e Algida-Unilever hanno siglato una partnership per
la distribuzione automatizzata di Café Zero, il rinfrescante prodotto a
marchio Algida, che unisce tutto il piacere del gelato alla freschezza
dei microcristalli
di ghiaccio. Da oggi, per la prima volta, Café Zero® é disponibile nelle
vending machine Argenta o nei negozi automatizzati Brekky.Tutto il
piacere del caffé, in tre esclusive varianti Espresso, Cappuccino e
Mocaccino, e della frutta nei nuovi gusti: Peach & Love, al gusto di
pesca e frutto della passione, e Red Kiss, con frutti rossi e guarand. Sempre a disposizione
ovunque ¢ in qualunque momento per un piacere immediato, rinfrescante e che dura a

lungo.

Dopo il successo riscontrato nella distribuzione tradizionale, ora, con l'ingresso nelle vending machines,
Café Zero e Fruit Zero toccheranno un numero ancora maggiore di clienti in occasioni di consumo fino ad
oggi non raggiunte (negli uffici, nelle aziende, etc). Per la vendita di questi prodotti, Argenta utilizza nuovi
distributori automatici che, grazie a una tecnologia innovativa, sono in grade di mantenere ciascun prodotto
alla propria temperatura, differenziando | gradi per ogni categoria di alimento, Café Zero e Fruit Zero, infatti,
sono caricati in distributori completamente dedicatl, grazie allo speciale modello di larp Laser 6 M ICE, di cui
Argenta si & dotata sul mercato. Laser 6 M ICE é un distributore gi ultima generazione a vetrina, compatta e
comprensiva di un'ampia riserva, che semplifica notevoimente | tempi e | processi delia logistica. La novita
consiste nellio scomparto a bassa temperatura concepito appositamente per la conservazione e la
distribuzione di Café Zero®, il quale viene gestito a una temperatura pil alta rispetto ai gelati. Oltre a
garantire un alto livello di isolamento termico e un conseguente risparmio energetico importante, Laser 6 M
ICE & in grado di contenere 10 diversi prodotti visibili, a cul se ne

aggiungono altri 200 nel freezer di riserva, La distribuzione di Calé Zero e Fruit Zero rientra nel progetto “Il
Fresco col Sorriso”, lanciato da

Argenta nel 2010: un modello distributive pensato appositamente per preservare la catena del freddo grazie
all'utilizzo di automezzi comprensivi di celle frigorifere che garantiscono la massima integrita e qualita del
prodotto. In tal modo, oltre ad accorciare la catena distributiva, le caratteristiche dei prodotti imangono
inalterate evitando inutili sprechi,

“La collaborazione con Algida & un successo consolidato ormai da alcuni anni con la distribuzione dei gelati.
Questa nuova partnership conferma il nostro posizionamento raggiunto in questi anni di leadership di
mercato e innovazione, dal punto di vista sia del prodotto che della tecnologia impiegata” ha commentato
Luciano lannuzzi, Amministratore Delegato di Argenta. “Argenta, da sempre attenta a fornire le migliori
macchine e i migliori prodotti ha scelto da anni la qualita di Algida e la sua leadership sul mercato. Il
business delle vending machine & in forte espansione grazie al costante investimento sulla qualita e
Innovazione e rappréesenta una grande opportunita anche per il gefato che ha ancora alti margini di crescita
in questo canale. Nel 2011 Argenta ed Algida si sono nuovamente scelte per intraprendere un nuovo
successo creando delle vending machine dedicate a Café Zero®, un prodotto innovativo che, per le sue
caratteristiche che lo rendono unico ed inimitabile, si sposa perfettamente con Argenta, Grazie a questa
collaborazione, Café Zero® sara da quest'anno ancora piu vicino ai consumateri, che lo avranno sempre a
disposizione nelle piu disparate location come I'ufficic, per una pausa di piacere o in palestra per una ricarica
immediata e rinfrescante!” ha affermato Paolo Radi, Vice President OOH di Algida.

INFOFLASH/ARGENTA

Fondata nel 1968, Argenta @ stata tra | primi operatori nel mercato italiano de! vending, di cui oggi & leader di
mercato nazionale sotto la guida dell’Amministratore Delegato Luciano lannuzzi. Con un fatturato di 200
milioni di euro, I'azienda € presente con circa 20 sedi operative sul territorio nazionale e conta 1.500 addetti
oltre che una flotta aziendale di 1000 mezzi. Argenta é stata acquisita nel 2008 da Cognetas, societa
europea indipendente di private equity specializzata in operazioni di media dimensione nei settori business
services, healthcare, industrial e consumer,

INFOFLASH/ALGIDA

Algida nasce nell'immediato dopoguerra ed ¢ diventata nel tempo l'icona del gelato industriale. |l primo

prodotto venuto alla luce era un gelato alla panna ricoperto di cacao magro sorretto da un bastoncino di

legno: si chiamava Cremino. Da allora il marchio Algida, che oggi appartiene al gruppo multinazionale

Unilever, & diventato sinonimo di qualita, innovazione ed & oggi la marca piu conosciuta in Italia con i brand

che sono nel cuore degli italiani da pit di 60 anni. Una capitiare rete distributiva composta da 170

concessionar esclusivisti e piu di 1200 venditori & in grado di servire ogni localita italiana e di assicurare a
tutti il rispetto della "catena del freddo”: il prodotto viene trasportato alla temperatura ottimale fino ai banchi di
vendita degli esercenti al dettaglio, mantenendo inalterate le proprie caratteristiche.
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Argenta sigla accordo con Algida per
Café Zero

Da oggi Cafe Zero e disponibile nelle vending machine Argenta o
nei negozi automatizzati Brekky nelle tre varianti al caffe
(Espresso, Cappuccino € Mocaccino) e della frutta (nei nuovi
gusti: Peach & Love, alla pesca e frutto della passione, e Red
Kiss, con frutti rossi e guarana).

Dopo il successo riscontrato nella distribuzione tradizionale,
ora, con l'ingresso nelle vending machines, Café Zero e Fruit
Zero toccheranno un numero ancora maggiore di clienti in
occasioni di consumo fino ad oggi non raggiunte (negli uffici,
nelle aziende, etc).

Per la vendita di questi prodotti, Argenta utilizza nuovi
distributori automatici che, grazie ad una tecnologia innovativa,
sono in grado di mantenere ciascun prodotto alla propria
temperatura, differenziando i gradi per ogni categoria di
alimento.
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Argenta, accordo con Algida per Cafe
Zero e Fruit Zero

v -
RunT sz‘"
1. ) A

Argenta, protagonista dela distnbuzione automatica e semiautomatica, e Algida-Unilevar hanno sigiato una partnership
per la distribuzione automatizzata di Café Zero Algida, che da mela giugno & disponibile nelle vending machine Argenta
0 nai negozi automatizzat Brekky, nelie tre vanantl Espresso, Cappuccino @ Mocaccino, & dalla frutta nel nuovi gusti
Peach & Love, al gusto di pesca e frulto della passiong, e Red Kiss, con frult rossi e guarana.

Con I'ngressa nelle vending machines, per Café Zero e Fruit Zero Unilever talia e Argenta puntano & conguistare nuovi
target di clienti in occasioni di consumo fino a ogai non raggiunte (uffici, aziende, ecc). Per ia loro vendita, Argenta
utilizza nuovi distnbulon aulomatici che, grazie a una tecnologia innovativa, sono in grado di mantenere clascun prodotto
alla propria temperatura, differenziando | gradi per ogni categona di alimento

Café Zero e Fruit Zero sono caricatl in distributori completamente dedicali, grazie allo speciale modello di larp Laser 6 M
lce, di cul Argenta si @ dotata sul mercato. Laser 6 M Ice & un distribulore di ultima generazione a vetrina, compalla e
comprensiva di un'ampia nserva, che semplifica notevelmente | tempi e | processi della logistica. La novita consiste nello
scomparto a bassa lemperatura concepito appositamenta per la conservazione e la distnbuzione di Café Zero®, Il quale
viene gestito a una temperatura piu aita rispetto ai gelat

Oltre a garantire un livello adeguato di isolamento termico e un conseguente risparmio energetico, Laser 6 M Ice & in
grado di contenere 10 diversi prodotti visibili, a cui se ne agglungono altn 200 nel freezer di riserva. La distribuzione di
Café Zero e Fruit Zero nentra nel progetto "Il Fresco col Somiso”, lanciato da Argenta nel 2010: un modello distributivo
pensato appositamenta per preservare |a catena del freddo grazie all'utilizzo di automezzi refrigerati

Nel 2010 Argenta — acquisita nel 2008 da Cognetas, societa auropea di private equity specializzata in operazioni di
media dimensione - ha raggiunto un fatturato di 200

milioni di euro. L'azienda sotto |a guida dell'amministratore delegato Luciano lannuzzi & presente con circa 20 sed|
operative sul territorio nazionale e conta 1,500

addeth e una flotta aziendale di 1.000 mezai.

Per il marchio Algida, il gruppo Unilever ha altivato in ltalia una rete distributiva composta da 170 concessionari

esclusivisti e oltre 1.200 venditori




18 Giugno 2011

Il Resto del Carlino - Reggio
Diffusione: 10.369

Pag. 22

CarmpiEstate non rinuncia alle star

Quest’anno arriveranno tra gli altri Beppe Servillo, Raphael Gualazzi e Marco Travaglio

di SILVIA SARACINO

OLTRE 300 EVENTI tra musi-
ca, spettacolo e dibattit, con arti-
sti quali Peppe Servillo, Joanas
Policewoman ¢ Marco Travaglio.
A fronte delle magre risorse finan-
ziarie disponibili quest’anno
organizzare il cartcllone di
piEstate, il Comune ha smobilita-
10 sponsor in tutta la cite per riu-
scire @ mettere insieme un pro-
gramma tibile, Dai privau ar-
riva infatti 11 70% delle risorse ne-
cessaria a CarpiEstate, il risultato
¢ un palinsesto senza ‘effetti spe-
ciali’ ma con alcuni nomi di grido
che attireranno il pubblico.

«I1 costo della CarpiEstate ¢ di cir-
ca 80mila euro, siamo riusciti a
spendere il 30% in meno dello
SCOTSO AnNo - spt@lmnl-
la Cultura Alessia Ferrari -

ziamo gli sponsor in
GmppoArgenueBmcoSmGe-
miniano e San
Laloeuwn_pnnugc -
slate sard piazzale Aslolb,do-
ve si concentreranno eventi musi-
cali a cominciare dal concerto
evemolmmchsﬁvd,omnim-

ﬁmn International Mu-
Quest'anno gli orga-
mznnm hanno scelto piazzale
Re Astolfo, meno difficile da riem-
pire rispetto alla sterminata piaz-
za Martiri, Si esibira il 26 luglio
Gualazzi, nuovo talento

jazz che ha spopolato nell'ulti-

mo festival di mentre il
27 luglio salird sul palco Joanas
Policewoman, aprira il concerto

La cantante Joanas Policewoman e Peppe Servillo che porteri a Carpi
il reportorio di Adriano Celentano, A sinistra, Salvatore Borsollino

la 24enne 'Aura. (i con)oern di
Imarts sono a pagamento).

Altro appuntamento di

una delle tappe carpigiana del fe-
stival Mu lo spettacolo ‘Me-
morie di Adriano’, in programma
I'11 luglio. Le canzoni di Adriano
Celentano saranno _interpretate
dalla magica voce di P Servil-
lo, la tromba di Fabrizio Ja-
vier Girotto al sax.

ub-pala
zolugllompanmhl

La pungente oratoria di Marco
Travagho arriverd a Carpi il 101u-
glio con lo spettacolo Anestesia to-
tale, organizzato da Studio's ¢ Ra-
dio Bruno. Lo spettacolo vedra
sul palco Travaglio assieme a Isa-

bella Ferrari i taal
riflessioni di Mon
Ilﬁlonedeldibcmloémmmto
sul tema delle mafie, con due in-
contri dal titolo “Ne vnlc hpcna
Arriveranno a Carpi il

Armando Spawn, il B gluﬁio
nel cortile d’onore di Palazzo d:
¢ Salvatore Borsellino, fratello
giudice Paolo Borsellino, il 12 lu-

NON SOLO MUSICA

_Impegno civile

Molti dibattiti ruoteranno
attorno al tema della
lotta alle mafie. Ospiti
previsti, Il fratello del
gludice Paclo Borsellino,
Salvatore, e il pubblico
ministero milanese
Armando Spataro

Gli sponsor
L'insieme delle
manifestazioni costera

B0mila euro ma gran
parte della spesa verra

’
come i e
e

il Banco
San Prospero
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|l Beach Club all'insegna del lusso con offshore e Lamborghini

— CINQUALE —

LUSSO, velocita e adrenalina al Beach
Club Versilia con “Speed event 2011,
Per sette giorni a partire da oggi, ¢ fino a
domenica 3 luglio, I'esclusivo locale del-
la costa apuana si trasformera in auto-
dromo naturale, dove ammirare e prova-
re 1 potentissimi offshore del “Cigarette
Racing Team” (Seahorse International)
nel porticciolo, e bellissime Lamborghi-
ni all'ingresso del Beach, dalle ore 10 al-
le 19. Organizzato da “The Fantastic 17,

T LSRR e e

—

con marchi prestigiosi come “Cigarette
Racipg Team™ rghini Automo-
bili, [Gruppo Argenta Studio-ti, King
Rent, Canueri di Sarnico, Sporting
Club Cinquale, Principe Forte dei Mar-
mi e Bindi Dessert, lo “Speed Event”, sa-
ra accompagnato da due appuntamenti
mondani (e privati), oggi e sabato 2 lu-
glio, firmati “TF1”. E’ invece firmato
“Heineken” I'evento centrale con il bea-
ch party, domenica a partire dalle ore
20. Info su www.beachclubversilia.it. op-
pure telefono 0585 / 807.876.
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Lusso, velocita e adrenalina 2! Beach Club con "Speed Event 20117, Par
sette giorni, d3 sabato 25 giugno 3 domenica 3 luglio, Mesclusivo resort di
Cinquale (Ms) si trasformer3 in un autodromo naturale tra I'asfalto e le onde
del mare della Versilia dove tutti, ma proprio tutti potranno ammirars, &
soprattutto provare (dalle 10 sl 19), | potentissimi offshore del Cigarette Racing
Team (Seshorse Internationzl) & belissime Lamborghini. Organizzato ds The
Fantastic 1, insiams 3 marchi prastigiosi come Cigarette Racing Team,
Lamborghini Automobili {Cantro Lamborghini Milano & Padovs), Gruppo
Argenta, Studio-ti, King Rent, Cantieri di Sarnico, Sporting Club Cinquale,
Principe Forte dei Marmi = Bindi Dessert, o Speed Event 2011, sar2
accompagnato ds dus sppuntamenti mondani {e privati), sabato 25 giugno e
sabato 2 luglio firmsti d= TF1. Gl off shorz saranno ospitati 3llinterno del
porticciolo privato, mentre l2 Lamborghini sllingresso del Beach Club.
£ invecs firmato dalis Heineken l'evento cantrale con il beach party in agends
domenica 2 partire dalle ore 20.
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DISTRIBUZIONE-RISTORAZIONE : VIVERE L'ESTATE CON ARGENTA & BREKKY POINT BEACH IN VERSILIA

I.’area break sara presente per tutta I'estate presso il
- rinomato Beach Club di Cinquale, in Versilia, offrendo
_aprodotti drink & food e non solo. Brekky Point Beach by
Argenta, dalla divertente grafica dal sapore estivo, e
disponibile 24 ore su 24 permettendo cosi di dissetarsi o
fare uno spuntino dopo una nottata in discoteca oppure di
acquistare un prodotto da spiaggia dimenticato a casa,
senza doversi allontanare dal proprio lettino. Argenta non
si ferma e con questa iniziativa dimostra ancora una volta
di far fede al suo obiettivo principale: innovare il mercato e trovare soluzioni sempre nuove
per i consumatori finali, anche in vacanza.

L'installazione, posta all'ingresso del Beach Club ed inaugurata lo scorso 25 giugno in occasione
dell'esclusivo evento di offshore Speed Event 2011, organizzato dall’agenzia The Fantastic One, si
contraddistingue non solo per la classica fornitura di snack e bevande per il vending ma soprattutto per la
presenza di alternativi prodotti personal care adatti per |a tipica giornata in spiaggia: tra gli altri per
esempio occhialini per proteggersi dal sole, burro cacao, deodorante, crema idratante, fermagli per capelli
e molti altri accessori utili per far fronte all’esigenza del momento.
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“II Fresco col Sorriso”

Argenta ¢ Algida siglano una
partnership per la distribuzions
di Calé Zero o Fruit Zero nelle
vending machino. Per Ja pri-
ma volta il prodotto top Algida
doll'estate fa il suo ingresso
nel settore delln DA attraverso
i distributori Argenta ¢ | negozi
automatizzati Brekky.

Gruppo Argenta o Algida-Unile-
ver hanno siglato una parmership
per & distribucions automatizzati
i Calé Zero & Fruit Zero | nn
frescant peodotti 8 marchio Algida,
che uniscano 1l pacere del gelato
&% freschezzs dei microonstalll di
ghiaccio

I gusto ded caffé in tre vananti
Espresso, Cappuecing & Macaooing,
& della frutta nai nuavi gusts' Peach
& love, al gusto di pesca & fnutio
della passions, & Rag Kiss, con frut-
1i rossi & guarand, dopo il sucesse
riscontrata nelfa distribuzone tra-
dazionale, o, con [ngressa nelle
vending maching, toccheranno un
mimero s maggare di clienti
w1 occasiond & onsume fno ad oag
non raggunte (ufficl, azience, stcl

conquista Cale Zero e Fruit Zero di Algida

La distribazione di Catd Zeso @ frut
Zien riantra nal progetto *H Fresce
col Sorriso”, larsato dal Gruppo
Argenta nal 2000: un modello &
stributive pansato appositaeaity
per presesvare 1a catena del fred
o grane all'viilizo & automez)
comprenswvi di celle figorders che
garantiscono ['integritd ¢ 1o qualita
del pradosto. In 1al modo, oltre ad
dccarciare 1o catena distributiva,
lo carattensticha des prodosti 1i-
mangona iralterate avitando incaili
sprechi

“la coVaborazione con Alpils @
wh SUCCESSo. consoltalo o ke
alowni anni can I distnibuzione dev
pelati, Questa mawa . partnership
confarma if nostro posizianamevito
rRogiumta: m questi awi ¥ leader
Ship oY mevcato @ nnovazrions, o
purto o vista stz el prodotto che
daiz tecnologia ampegatd”, ha
commentato Leciano lannuza,
Amministratoee Delegato & Gruppo
Argerta.

Paolo Radi, Vice Presidant 00H di
Algida, hg poi affarmato; " Arqanta,
g3 Semye ANenta 8 fomie. 8 mi-

hian macehing e | migliov prodott
ha sealto de anry i qualith o Akp-
da ¢ la sua feadershyp sul merca-
to. If businass datls D4 & i forte
CSPNSIONG Qrang & COSENID v
stimento su Qualitd ¢ mnowazions ¢
TADVESENIR U XaNGe OOpOrTNY-
i anche per i geiato che i oo
SIT7 margeni o LAESCita 1 questo ca-
nale. Nei 2011 Argenta & Alpids si
SO Nudvamante scalte pey intra-
eNdErg an &l SUCcesso ceand
dai distributori automatics dediat!
o Café Zero, wn prodorto inovatve
che, per fe sve carartenstiche che
b rendono wnice e wmitabile, ¢
sposa perfetiaments con Argents,
Grave & questa colaborazione,
Cafe Jarn sacd (3 quest'anm anco-
73 il woine & consumation, ohe in
FWANO SEMINE § (RSpOsZiong nel-
e o chsparate focation come [
fiip, per uwna pauss af pacare 0 m
PEIBSTIE DY N\ TCaNTE Imimeiata
arinfrescante!”

Per '3 vendita di questi prodott,
Argenta utiliza distributori com-
pletamants dedicati, dello speciale
modello & larp Laser 6 M ICE,
macching di Wtima generanong a
vetring, compatta @ comprensiva
di un‘ampia risarva, che samplifica
notevolments | tampi € i processi
dela logistca La novita consista
nefo scomparta & bassa tampera-
i coneepita appasitaments per
la corsenvanione € la distrbuzions
di Café Zara, |l quale viene gastita
# una temperatura pi aita nspetta
ai galati. Oitre a garantire un alt
livello di isalamento tarmico @ un
conseguents risparmio energetion
impartante, Laser M ICE & n -
do di conterere 10 divers: prodotti
visibill, & cui se ng aggiungonn aftri
200 il freazer o nsesva.




Luglio - Agosto 2011

Food
(diffusione: 45.000)

Algida e Argenta alleati nel vending

Siglata la partnership per la veicolazione di Café Zero e Fruit Zero
nei distributori automatici. Business ancora in crescita per i gelati

I ngresso nella distribuzione
automatica per Cafe Zero,
uno dei best seller di Algida,
¢ per la brand extension Fruit
Zero, Lo storico marchio del
gruppo Unilever ha siglato un
accordo con Argenta, big player
nel mercato della distribuzione
automarica ¢ semiautomatica,
per la collocazione dei duc pro-
dotti nelle vending machine
Argenta ¢ nei negozi automa-
tizzati Brekky.

“La collaborazione con Algida
~commenta Luciano lannuz-
zi, amministratore delegaro di
Argenta — ¢ consolidata ormai
da alcuni anni con la distribu-

zione dei gelari. 11 business delle

vending machine & in forte
espansione grazie al costan-
te investimento sulla qualita
¢ innovazione ¢ rappresentay
una buona opportunita anche
per il gelato, che ha ancora
margini di crescita in qug
canale”. Per la vendita di

sti prodotti, Argenta utilizza’
nuovi distributori automarici,
in grado di mantenere ciascun
prodotto alla propria tempe-
ratura, differenziando i gradi
per ogni categoria di alimen-
to. “La distribuzione di Cafe
Zero ¢ Fruit Zero — prosegue
lannuzzi — rientra nel progetto
‘Il Fresco col Sorriso’, lanciato
da Argenta nel 2010: un mo-

dello distriburivo pensato per
preservare la catena del freddo
grazie all utilizzo di automezzi
comprensivi di celle frigorifere
che garantiscono la massima
integrith ¢ qualita del prodot-
to”. In tal modo si accorcia la
catena distributiva ¢ i prodotti
rimangono inalterari.
“Grazic a questa collaborazione
—afferma Paolo Radi, vice pre-
sident OOH di Algida -, Cafe
Zero sard ancora pitl vicino ai
consumatori, in location come
I'ufficio o la palestra”.
Argenta & stata tra i primi
operaton nel mercato iraliano
del vending ¢ ha raggiunto nel
2010 un fatturato di 200 milio-
ni di euro. E presente con circa
20 sedi operative sul territorio
nazionale e conta 1.500 addetti
oltre che una flotta aziendale di
1.000 mezzi, Argenta & stata ac-
quisita nel 2008 da Cognetas,
societa curopea indipendente di
private equity. Algida (Unile-
ver) conta su una capillare rete
distributiva composta da 170
concessionari esclusivisti ¢ piti
di 1.200 venditori.

Francesca Liistro

-
Sari zen?.
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EQUO E SOLIDALE

PER LE AZIENDE FAIRTRADE UN GIRO D’AFFARI DI 7,3 MILIONI DI EURO, IN
CRESCITA DEL 16%- 18 LE REALTA' NO PROFIT NEL TERRITORIO REGIONALE

Cresce il terzo settore nel Nord-
est con il Veneto che diventa
leader nel mercato “equo e soli-
dale”. Un settore che, nelle sette
province venete, realizza un giro
d'affari di 7,3 milioni di euro e
numeri da record: sono 20 le
organizzazioni equosolidali attive
nel territorio, 18 le realta venete
non profit che gestiscono comp-
lessivamente 57 Botteghe del
Mondo. In piti ha sede in Veneto,
a Padova, il consorzio Fairtrade
Italia, ciog il consorzio che garan-
tisce la provenienza dei prodotti
messi in vendita, ed & veneto
anche il 20% dei soci che nel nos-
tro Paese lavorano nel settore
dell'equo e solidale: 5800 su un
numero fotale di oltre 28mila.
Olire alle Botteghe del Mondo, poi
esistono in Veneto pitt di 1.000
punti vendita dove si possono
acquistare prodotti provenienti dal
commercio equo. Si tratta sia di
negozi biologici specializzati
come i NaturaSi, sia di negozi di
vicinato come Crai, ma anche di
supemercati come Coop, di iper-
mercati come Auchan o di dis-
count come Lidl. Le aziende che,
in Veneto, si avvalgono della cer-
tificazione internazionale Fair-
trade, sono 15 sulle 110 di tutto i
territorio italiano, ed sono attive

Il presidente di Fairtrade Italia, Andrea Nicolello-Rossi

nei settori piti diversi: ¢i sono Brio,
che opera nella ristorazione col-
lettiva, e Del Conte, che produce
cioccolato e biscotti con ingredi-
enti certificati Fairrade. Ma ci
sono anche Caffé Carraro,
Goppion Caffe, Vescovi Caffe che
miscelano caffé Fairtrade a pro-

prio brand o il Gruppo Argenta
che utilizza prodotti equosolidali
nei propri_distributori_automatici.
Una scelta quella di affidarsi a

prodotti certificati che paga anche
dal punto di vista dello sviluppo
economico: i dati dimostrano, in-
fatti, che le aziende venete iscritte
a Fairtrade hanno presentato, nel
2010, un trend di crescita del
16%, con un giro daffari che &
passato dagli oltre 1.4 milioni di
euro del 2009 al 1milione e
734mila del'anno scorso.

Marco Cappellini
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Venezia: festa del Redentore

Pubbicato ca Adast sudomanica, 17 lugio 2011

Venezia, Sono state 120,000 |e persone stimate ieri 8 Venezia per | “notte famosissima” del Redentore, |3 tradizionale
festa che si svolge ogni anno |s terza domenica di Luglio, in ricorde del voto espresso nel 1578 per s fine di una temibile
pestilenza. La festa & conosciuta in tutto il mondo per lo spettacolo pirotecnico in Bacino San Marco: qui & nel canale della
Giudececa erano circa 5000 |e imbarcazioni presenti. Lo spettscolo pirotecnico di quest'anno, realizzato dalla ditta Parente
Fireworks di Melara (RO), si & aperto con un omaggio ai 150 anni dell'Unita d'ltslis: nel cielo & nelle acque del Bacinosi
sono disegnati suggestivi tricolori che hanna incantsto il pubblico presents “Mi ha molto emozionsto che spontaneamente
lungo le rive dellz Piazzetta Ssn Marco si sis intonato I'lnno di Mameli - queste le parole del Presidente di Venezis
Marketing & Eventi Piero Rosa Salva — ancora ung volta |s nostra citta ha vissuto un grande momento di magia & di
r a S splendore in un evento molto impegnativo che perd come sempre & stata prima di tutto una grande fests, che si & potuta
svolgere nel migliore dei medi grazie al grande impegno e alla collaborazione di tutti® A Palazzo Ducale si & svolta |a
Cena di Gala dells citta di Venezia, circa 200 gli ospiti tra i rappresentati delle istituzioni (I'ambasciators della Repubblica
Federale Tedesca in Italia Michael H. Gertdts che era ospite della citta di Venszia; gli Assessori Comunali Agostini, Ghetti,
Maggioni, Micelli, Panciera, Paruzzole; Stefano Beltrame, consigliere diplomatico della Regione Vensto e Liborio
Stellino, consigliere diplomatico della Regione Lombardis; il questore di Venezis Fulvio Dells Roces; il Comandante
Provinciale dei Carabinieri Giovanni Cataldo; il Direttore Genersle del Comune di Venezia Marco Agostini; il Presidente
' = della Fondazione Musei Civici Walter Hartsarich) & numerosi sponsor (per il Casing di Venezia il Presidente Massimo Mizani
e lAmministratore Delegato Vittoric Rava, la Carive con il Presidente Giovanni Sammartini, illa Parente Fireworis).Tra le inizistive pil
apprezzate, |2 ditta Bellini Canella ha scelto |z notte del Redentore per presentare |2 nuova bottiglietts Fusion, in alluminio leggerissime, riciclabile &
infrangibile: per tutts la giornsta di sabato, fino @ poco prima dell'inizio dei “foghi®, sono state distribuite tra |e barche ormeggiste in Bacino San Marco
bottigliette di Bellini Fusion ghiacciste insieme sl programma della serata.

Qoasta past & stato pubdiicato f domanica, 17 digho 2011 813:17 &4 & archiviats in Recanslond. Contrassegnata da tag: fasta, redentore, spettacolo, venazia, Fuol saguirs Sutte is risposte & QuUasto articoid
atraverso it RSS 2,0 f2ad, Pudl lascla una Nsposta, oppure trackback dai tuo sita.




